MUNIC[PIO DE CASTRO VERDE
CAMARA MUNICIPAL

EDITAL
(N° 60/13)

PROPOSTA DE REGULAMENTO MUNICIPAL SOBRE OCUPAGAO DE ESPAGO PUBLICO
E PUBLICIDADE

Francisco José Caldeira Duarte, Presidente da Camara Municipal de Castro Verde, torna
publico que, no uso da competéncia atribuida pelo artigo 68°., n°.1, alinea b), da Lei n®.169/99,
de 18 de Setembro, republicada pela Lei n°.5-A/2002, de 11 de Janeiro, foi deliberado por esta
Camara Municipal, em reunido realizada no dia 5 do corrente més, submeter a consulta publica,
nos termos dos artigos n°. 117° e 118°. do Cddigo de Procedimento Administrativo, pelo prazo
de 30 dias a contar da data da publicagdo do presente edital, a seguinte proposta anexa, de
Regulamento Municipal sobre Ocupagao de Espago Publico e Publicidade, pelo que todos
os interessados poderdo dirigir, por escrito, as suas sugestdes a esta Camara Municipal, no
prazo acima referido.

A referida proposta de regulamento pode ser igualmente consultada na pagina da Autarquia na
Internet (www.cm-castroverde.pt), e na Seccao Administrativa desta Camara Municipal.

Para constar se publica o presente edital e outros de igual teor que vao ser afixados nos lugares

publicos do costume, bem como a sua divulgagcdo da Autarquia na Internet (www.cm-

castroverde.pt)

Pacos do Municipio de Castro Verde, 6 de Junho de 2013.

O Presidente da Camara,

- Francisco José Caldeira Duarte -
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PROPOSTA DE REGULAMENTO MUNICIPAL DE OCUPACAO DO ES PACO
PUBLICO E PUBLICIDADE NA AREA DO MUNICIPIO DE CASTR O VERDE

NOTA JUSTIFICATIVA

Considerando que o Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abril, criou e
regulamentou a iniciativa
“Licenciamento Zero”, destinada a
reduzir encargos administrativos sobre
0s cidadaos e as empresas, mediante a
eliminacdo de licengas, autorizagdes,
vistorias e condicionamentos prévios
para atividades especificas,
substituindo-os por acfes sistematicas
de fiscalizagdo a posteriori e
mecanismos de responsabilizagédo
efetiva dos promotores.

Considerando que o regime juridico da
publicidade e ocupacdo do espaco
publico conheceu recentemente uma
profunda alteracdo decorrente da
entrada em vigor do Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abril, que aprovou um
conjunto de medidas de simplificacdo
do regime de exercicio de algumas
atividades economicas, no ambito de
uma iniciativa designada
«Licenciamento Zero».

Considerando que a utilizag&o privativa
do espaco publico e a afixacdo e
inscricdo de mensagens publicitarias de
natureza comercial necessita de ser
regulamentada de forma salvaguardar o
equilibrio urbano e ambiental.

Considerando que a Lei n.° 97/88, de
17 de agosto, alterada pela Lei n.°
23/2000, de 23 de agosto e pelo
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
estabelece a obrigatoriedade de
elaboracéo de regulamentos
municipais.

Nessa medida, torna-se necessaria a
criacdo de um regulamento especifico
sobre afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias de natureza
comercial e ocupacdo do espaco
publico na area do Municipio de Castro
Verde.

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Artigo 1.°
Lei Habilitante
O presente Regulamento tem como lei
habilitante a Lei n.° 97/88, de 17 de
agosto e o Decreto-Lei n.° 48/2011, de
1 de abril.

Artigo 2.°
Objeto
O presente Regulamento estabelece o
regime, principios, condigdes e critérios
gue regem a ocupacdo do espaco
publico bem como a afixagéo, inscricdo
e difusdo de mensagens publicitarias de
natureza comercial em toda a area do
Municipio de Castro Verde.

Artigo 3.°
Ambito de Aplicacéo

1 — O presente Regulamento aplica-se
a todos 0s meios ou suportes de
afixacdo, inscricdo e ou difusdo de
mensagens de publicidade de natureza
comercial, situados na é&rea do
Municipio de Castro Verde.

2 — O presente Regulamento aplica-se
a ocupacdo do espaco publico e
utilizacao privativa de espacgos publicos
ou afetos ao dominio publico municipal.



3 — Estdo excluidos do ambito do
presente regulamento:

a) A ocupacao do espaco publico
com estaleiros de obras,
colocacao de andaimes,
contentores, vedacoes e
coberturas provisorias, que esta
sujeita ao regime constante do
Regulamento  Municipal da
Urbanizacéo e da Edificacéo.

b) A ocupacdo do espaco publico
decorrente da instalacéo,
construcao, alteracéo,
substituicdo, manutencdo ou
reparagcdo de infraestruturas de
redes elétricas, de
comunicacdes eletronicas, de
gas, de aguas e esgotos,
independentemente da natureza
da entidade responsavel.

c) A ocupacdo e utilizacdo de

espagos publicos de
estacionamento controlados por
parcoOmetros.

d) A ocupagdo de espaco de
terrado em feiras e mercados,
bem como por vendedores
ambulantes.

CAPITULO Il
PUBLICIDADE
SECCAO |

CRITERIOS E LOCAIS DE AFIXACAO
E INSCRICAO DE MENSAGENS
PUBLICITARIAS

Artigo 4.°
Critérios de afixacao e inscricdo de
mensagens publicitarias

A afixacdo e inscricdo de mensagens
publicitarias sujeita e ndo sujeita a
licenciamento nos termos do presente
Regulamento e demais publicidade
obedece aos critérios e principios gerais
bem como aos deveres dos titulares dos
suportes publicitarios previstos na Lei

n.c 97/88, de 17 de agosto.

Artigo 5.0

Locais e requisitos para o exercicio

da atividade publicitaria
1 — Os locais e requisitos para o
exercicio da atividade publicitaria
encontram-se previstos no artigo 3.° da
Lei n.° 97/88, de 17 de agosto.
2 — A afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias ao longo das
estradas nacionais obriga ao
cumprimento, para além do estatuido no
presente Regulamento, do disposto no
Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril e
do Decreto-Lei n.° 13/71, de 23 de
janeiro, consoante se trate de vias
constantes do Plano Rodoviario
Nacional ou n&o incluidos no mesmo.

3 — A afixacdo ou inscricdo de
mensagens publicitarias ao longo de
caminhos e estradas municipais esta
sujeita ao disposto na Lei n.° 2110/61,
de 19 de agosto, alterada pelo
Decreto-Lei n.° 360/77, de 1 de
setembro.

SECCAO Il
PUBLICIDADE NAO SUJEITA A
LICENCIAMENTO

Artigo 6.°

Publicidade néo sujeita a
licenciamento
1 — Sem prejuizo das regras sobre a
utilizagdo do espago publico e do
regime juridico da conservacdo da
natureza e biodiversidade, a afixacdo e
a inscricdo de mensagens publicitarias
de natureza comercial ndo estédo
sujeitas a licenciamento, a autorizacgéo,
a autenticacdo, a validacdo, a
certificacdo, a atos emitidos na
sequéncia de comunicacdes prévias
com prazo, a registo ou a qualquer
outro ato permissivo, nem a mera
comunicacdo prévia nos seguintes
casos:



a) Quando as mensagens
publicitarias de natureza
comercial sdo afixadas ou
inscritas em bens de que séo
proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras
entidades privadas e ndo sao
visiveis ou audiveis a partir do
espaco publico;

b) Quando as mensagens
publicitarias de natureza
comercial sdo afixadas ou
inscritas em bens de que séo
proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras
entidades privadas e a
mensagem publicita os sinais
distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo
titular da exploragdo ou esta
relacionada com bens ou
servicos comercializados no
prédio em que se situam, ainda
gque sejam visiveis ou audiveis a
partir do espaco publico;

c) Quando as mensagens
publicitéarias de natureza
comercial ocupam o0 espaco
publico contiguo a fachada do
estabelecimento e publicitam os
sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo
titular da exploracdo ou estdo
relacionadas com bens ou
servicos comercializados no
estabelecimento.

2 — Para efeitos de aplicacdo da alinea
¢) do n.° anterior, considera-se que a
mensagem publicitaria ocupa o espaco
contiguo a fachada sempre que esta se
encontre em contacto com a propria
fachada do estabelecimento.

3 — No caso dos bens iméveis, a
afixacdo ou a inscricdo de mensagens
publicitéarias no proprio bem

consideram-se abrangidas pelo
disposto na alinea b) don.° 1.

Artigo 7.°

Outra publicidade néo sujeita a

licenciamento

Ndo estd sujeita a licenciamento,
autorizacdo, comunicagdo prévia com
prazo, registo ou qualquer outro ato
permissivo e de mera comunicacgao:

a)

b)

d)

e)

f)

Os dizeres que resultam de
disposicao legal;

Os andncios respeitantes a
servicos de transportes
coletivos concedidos;

Os anudncios de organismos
publicos, de instituicbes de
solidariedade social, de
cooperativas e de outras
instituicdes sem fins

lucrativos, desde que
relativos a atividade que
prosseguem;

Os anuncios destinados a
identificacdo de servicos
publicos de saude, de
simbolo oficial de farmacias
e de profissbes liberais,
desde que especifiguem
apenas os titulares, o horario
de funcionamento e, quando
for caso disso, a
especializacao;

Os anuncios relativos a
venda ou arrendamento de
imoveis desde que
colocados ou afixadas
nestes, sendo as Unicas
menc¢des admissiveis as
relativas a contactos e
respetivos agentes
imobilidrios e desde que néo
excedam a dimenséao
maxima de 0,50 m x 1,00 m;
No ambito das atividades
promovidas pela Camara
Municipal ou que esta
considere de interesse



publico, as referéncias a
patrocinadores, desde que o
valor do patrocinio seja
superior ao valor da taxa que
seria aplicavel.

SECCAO llI
LICENCIAMENTO DE PUBLICIDADE
Artigo 8.°

Licenciamento de publicidade
1 - A afixagdo ou inscricdo de

mensagens publicitarias de natureza
comercial obedece as regras gerais de
publicidade e depende de
licenciamento prévio pela Céamara
Municipal, salvo o disposto nos artigos
n.°° 6 e 7 do presente Regulamento.

2 — No caso de o requerente pretender
instalar publicidade ou suportes de
publicidade em area do espaco publico
municipal, devera apresentar,
conjuntamente com o pedido de
licenciamento, o de ocupagdo do
espaco publico, sendo os pedidos
decididos em simultaneo.

Artigo 9.°

Legitimidade
1 — O licenciamento de publicidade
pode ser requerido pelo anunciante ou
por profissional ou agéncia de
publicidade.
2 — Quando se pretenda a afixagao,
inscricdo, instalacdo e difusdo de
publicidade em bem de propriedade
particular, o requerente deve ser titular
de qualquer posicdo juridica que
abranja a faculdade de utilizacdo do
local para o fim em causa.

Artigo 10.°
Pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento de
publicidade é dirigido, sob a forma de
requerimento, conforme Anexo |, ao
Presidente da Camara.
2 — O requerimento deve ser
acompanhado dos seguintes

documentos:

a) Apresentacdo do Cartdo de
Identificacdo Civil e do Cartédo
de Identificacdo Fiscal para
conferéncia pelos servicos da
entidade requerente;

b) Documento comprovativo da
legitimidade do requerente;

¢) Memodéria descritiva identificando
a natureza, forma, volumetria,
area e cores dos materiais ou
elementos a utilizar;

d) Fotografia a cores no formato
minimo de 10 x 15 cm
apresentadas em suporte de
papel A4 ou alcado do edificio
indicando o local previsto para a
afixacao;

e) Fotocopia da apdlice de seguro
de responsabilidade civil, valida,
no caso do meio ou suporte
publicitdrio apresentar perigo
para a seguranca das pessoas
ou bens;

f) Declaragdo de consentimento
do proprietario do local onde
serd afixada, inscrita, instalada
ou difundida a mensagem
publicitario, no caso do
requerente ndo ser proprietario.

Artigo 11.°
Consulta a entidades externas

Sempre que o local onde o requerente
pretenda afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitaria esteja sob a
jurisdicdo de outra entidade, a
deliberacdo da Camara Municipal deve
ser precedida de parecer das entidades
com jurisdicdo sobre os locais onde a
publicidade for afixada,
nomeadamente:

a) O Instituto de Gestéo do
Patrimonio Arquitetdénico e
Arqueoldgico, I. P.;

b) A Estradas de Portugal, S. A,



¢) O Instituto da Mobilidade e dos
Transportes Terrestres, I. P.;

d) O Turismo de Portugal, I. P.;

e) O Instituto da Conservacgao da
Natureza e da Biodiversidade, I.
P.;

f) A Autoridade Nacional de
Seguranca Rodoviéria.

Artigo 12.°

Licenca
1 — Compete a Céamara Municipal
deliberar quanto ao pedido de
licenciamento da publicidade.
2 — As competéncias previstas no
namero anterior podem ser delegadas
no Presidente da Céamara, com
faculdade de subdelegacdo nos
vereadores e nos dirigentes dos
servicos municipais.

3 — E da competéncia do Presidente da
Camara a emissdo da licenca de
publicidade que ser4 titulada por alvara
de licenca.

Artigo 13.°
Validade da licenca
As licengas tém como prazo de validade
aquele que for determinado pelo ato
licenciador, nao podendo ser
concedidas por periodo superior a um
ano.
Artigo 14.°

Renovacéo da licenca
1 — A renovagédo das licencas de prazo
inferior a um ano e igual ou superior a
um més, desde que se mantenham as
mesmas condi¢des existentes a data do
licenciamento, dispensa a apresentacao
de outros elementos instrutérios e
ocorre desde que:

a) Sejam pagas as taxas devidas
até ao fim do periodo anterior;
b) A Camara Municipal nao

delibere a ndo renovacéao até ao

ultimo dia do periodo da licenca

em vigor.

2 — As licencas concedidas pelo prazo
de um ano renovam-se automatica e
sucessivamente, desde que se
mantenham as mesmas condicbes
existentes a data do licenciamento, nos
seguintes termos:
a) Sejam pagas as taxas devidas;
b) Se n&o houver notificacdo do
titular, pela Camara Municipal,
com a antecedéncia minima de
quinze  dias, da decisdo
devidamente fundamentada de
nao renovacgao;
c) Se nado houver manifestacdo do
titular da intencdo de néo
renovar até ao termo do prazo.

Artigo 15.°
Caducidade da licenca
A caducidade da licenca de publicidade
verifica-se nos seguintes termos:
a) No termo do prazo pelo qual a
licenca foi concedida ou

renovada;
b) Por morte, dissolucdo de pessoa
coletiva, declaracdo de

insolvéncia, faléncia ou outra
forma de extingdo do titular;

c) Por perda, por parte do respetivo
titular, do direito ao exercicio da
atividade relacionada, direta ou
indiretamente, com a mesma;

d) Quando o titular comunicar que
néo pretende a renovacao;

e) Quando for proferida decisdo no
sentido da n&o renovacdo da
licenca;

f) Por falta de pagamento das
taxas devidas.

Artigo 16.°
Revogacao da licenca
A licenca para afixacdo, inscricdo ou
difusdo de mensagens publicitarias
pode ser revogada a todo o tempo pela
Camara Municipal ndo conferindo
direito a qualquer indemnizacéo,
sempre que se verifiguem situacdes



excecionais de manifesto interesse
publico:

a) O seu titular ndo cumpra depois
de notificado para o efeito as
normas legais e regulamentares
a que esta sujeito,
nomeadamente as obrigacfes a
que se tenha vinculado no
licenciamento;

b) O titular da licenca proceda a
substituicéo, alteracéo ou
modificacdo da mensagem
publicitaria para a qual haja sido
concedida a licenca;

c) O titular da licenca proceda a
substituicéo, alteracao ou
modificacao do suporte
publicitario para a qual haja sido
concedida a licenca, salvo no
caso em que a substituicdo se
deva a degradacdo do antigo
suporte, devendo, nestas
situagdes 0 novo suporte manter
as mesmas caracteristicas do
anterior, designadamente,
material, cor, forma, texto,
imagem, textura, dimensbes e
volumetria;

d) O titular da licenca né&o
mantenha o suporte publicitario
em condicdes de seguranca, de
estética e de higiene.

Artigo 17.°
Mudanca de titularidade da
licenca

O pedido de mudanca da titularidade da
licenca de publicidade depende de
requerimento dirigido ao Presidente da
Céamara, conforme Anexo 1, sendo a
mesma averbada ao titulo

CAPITULO 1l
OCUPACAO DO ESPACO PUBLICO
SECCAO |

CRITERIOS E PRINCIPIOS DE
OCUPACAO DO ESPACO PUBLICO
Artigo 18.°

Critérios e principios de ocupacao
de espago publico

A ocupagdo do espaco publico nos
termos do presente Regulamento
encontra-se  sujeita aos  critérios
definidos no artigo 11.° do Decreto-Lei
n.° 48/2011, de 1 de abril e do Anexo IV
do referido diploma legal.

SECCAO Il
Mera Comunicacédo Prévia

Artigo 19.°
Mera Comunicacgao Prévia

1 — O interessado na exploracdo de um
estabelecimento deve usar o “Balc&o do
Empreendedor” para declarar que
pretende utilizar o espago publico que
se encontra em &rea contigua a fachada
do mesmo.

2 — A mera comunicacdo prévia
consiste numa declaracdo que permite
ao interessado utilizar o espago publico,
apos o pagamento da taxa devida, em
vigor no Municipio de Castro Verde.

3 — A mera comunicacdo prévia
efetuada nos termos do numero
anterior dispensa quaisquer outros atos
permissivos relativamente & ocupacao
do espaco publico, designadamente a
necessidade de proceder a
licenciamento ou a celebragdo de
contrato de concessao.

4 — O titulo consiste no comprovativo
eletrénico de entrega no Balcdo do
Empreendedor e o comprovativo do
pagamento da taxa.



Artigo 20.°

Situagbes Abrangidas pela Mera

Comunicacao Prévia
1 - Aplica-se o regime da mera
comunicacdo prévia quando as
caracteristicas e localizacdo do
equipamento e do mobilidrio urbano
respeitarem os seguintes limites:

a) No caso dos toldos e das
respetivas sanefas, das
floreiras, das vitrinas, dos
expositores, das arcas e
maquinas de gelados, dos
brinquedos mecéanicos e dos
contentores para residuos,
quando a sua instalagdo for
efetuada junto a fachada do
estabelecimento;

b) No caso das esplanadas
abertas, guando a sua
instalacéo for efetuada em éarea
contigua a fachada do
estabelecimento e a ocupacéo
transversal da esplanada néo
exceder a largura da fachada do
respetivo estabelecimento;

¢) No caso dos guarda-ventos,
quando a sua instalagdo for
efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano
marginal da fachada e o seu
avanco nao ultrapassar o da
esplanada,;

d) No caso dos estrados, quando a
sua instalacdo for efetuada
como apoio a uma esplanada e
ndo exceder a sua dimensao;

e) No caso dos suportes
publicitarios:

i) Quando a sua instalacao for
efetuada no espago contiguo
a fachada do
estabelecimento e néo
exceder a largura da mesma;

ou
i) Quando a mensagem
publicitaria for afixada ou
inscrita na fachada ou em

mobiliario urbano referido
nas alineas anteriores.

Artigo 21.°

Elementos da Mera Comunicacao

Prévia

1 — A mera comunicacdo prévia deve
conter os seguintes elementos:

a)

b)

d)

€)

f)

9)

h)

A identificacdo do titular da
exploracdo do estabelecimento,
com mencdo do nome ou firma
e do numero de identificacdo
fiscal;

O endereco da sede da pessoa
coletiva ou do empresario em
nome individual;

O endereco do estabelecimento
ou armazém e o respetivo nome
ou insignia;

A indicacdo do fim pretendido
com a ocupacdo do espaco
publico;

A identificacéo das
caracteristicas e da localizagéo
do mobiliario urbano a colocar;
A declaragdo do titular da
exploracdo de que respeita
integralmente as obrigacdes
legais e regulamentares sobre a
ocupacao do espaco publico;

O cdédigo de acesso a certiddo
permanente do registo
comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo
comercial;

Consentimento de consulta da
declaracdo de inicio de
atividade ou de declaracdo de
atividade, caso se trate de
pessoa singular.

SECCAO llI

Comunicacao Prévia com Prazo

Artigo 22.°

Comunicacao Prévia com Prazo
1 — O interessado na exploracdo de um
estabelecimento deve usar o “Balcdo do



Empreendedor” para declarar que
pretende utilizar o espaco publico,
entendido como a &rea de acesso livre e
de uso coletivo afeto ao dominio publico
municipal.

2 — A comunicagdo prévia com prazo
consiste numa declaracdo que permite
ao interessado proceder a ocupacao do
espaco publico apdés o Presidente da
Céamara emitir despacho de deferimento
ou quando esta ndo se pronuncie apos
0 decurso do prazo de 20 dias contadas
a partir do momento do pagamento da
taxa devida, em vigor no Municipio de
Castro Verde.

3 — O titulo consiste no comprovativo
eletronico de entrega no Balcdo do
Empreendedor e o comprovativo do
pagamento da taxa.

4 — As decisbes do Presidente da
Céamara emitidas ao abrigo do disposto
no presente artigo, seréo divulgadas no
“Balcdo do Empreendedor”.

Artigo 23.°

Situacdes Abrangidas pela
Comunicacao Prévia com Prazo

1 — Esté sujeita a comunicacdo prévia
com prazo, a ocupacdo do espaco
publico associada a um
estabelecimento comercial, quando as
caracteristicas e localizacdo do
mobiliario urbano néo for efetuada junto
a fachada do mesmo, e desde que
cumpridas as condi¢des e critérios de
instalac&o previstas no Anexo IV do DL
48/2011, de 1 de abril nomeadamente
nas seguintes situacoes:

a) Instalacdo de toldo e respetiva
sanefa;

b) Instalacdo de esplanada aberta;

¢) Instalacdo de estrado;

d) Instalacdo de guarda -ventos;

e) Instalacdo de vitrina e expositor;

f) Instalacdo de arcas e maquinas
de gelados;

g) Instalacdo de brinquedos
mecénicos e equipamentos
similares;

h) Instalacdo de floreiras;

i) Instalacdo de contentor para
residuos;

i) Instalacéo de suporte
publicitario, nos casos em que é
dispensado o licenciamento da
afixacdo ou da inscricdo de
mensagens  publicitdrias  de
natureza comercial, ou a
mensagem publicitaria  seja
afixada ou inscrita no espacgo
contiguo a fachada do
estabelecimento comercial.

2 — O deferimento da comunicacdo
prévia com prazo efetuada nos
termos do numero anterior dispensa
quaisquer outros atos permissivos
relativamente a ocupagdo do
espaco publico, designadamente a
necessidade de proceder a
licenciamento ou a celebracdo de

contrato de concesséao.

Artigo 24.°

Elementos da Comunicacéo Prévia
com Prazo

As comunicagbes prévias com prazo
devem conter 0s seguintes elementos:

a) A identificagdo do titular da
exploracdo do estabelecimento
ou do prestador de servigos com
mencdo do nome ou firma e do
namero de identificacao fiscal,

b) O endereco da pessoa coletiva
ou do empresario em nome
individual;

c) O endereco do estabelecimento
Oou armazém e o respetivo nome
ou insignia, quando aplicavel;

d) O cédigo de acesso a certiddo
permanente do registo



comercial, caso se trate de
pessoa coletiva sujeita a registo
comercial;

e) Consentimento de consulta da
declaracdo de inicio ou de
alteracdo de atividade, caso se
trate de pessoa singular;

f) A indicacdo do fim pretendido
com a ocupacdo do espaco
publico;

g A identificacdo das
caracteristicas e da localizacéo
do mobiliario urbano a colocar;

h) A declaracdo do titular da
exploracdo de que respeita
integralmente as obrigacdes
legais e regulamentares sobre a
ocupacéo do espaco publico.

Artigo 25.°
Competéncia
Compete ao Presidente da Camara a
apreciacdo da comunicagao prévia com
prazo no caso da ocupacdo do espaco
publico, podendo ser delegada nos
vereadores, com faculdade de
subdelegacdo, ou nos dirigentes dos
servicos municipais.
SECCAO IV
Licenciamento

Artigo 26.°
Licenciamento

1 — A ocupacao do espaco publico para
fins distintos dos mencionados nos
artigos 20.° e 23.° esta sujeito a
licenciamento pela Camara Municipal.

2 — No caso de pedidos que tenham em
vista simultaneamente a ocupacdo de
espaco publico e a afixacdo de
publicidade é emitido um anico titulo.

Artigo 27.°
Pedido de Licenciamento
1 — O pedido de licenciamento é
dirigido, sob a forma de requerimento,
conforme Anexo 1, dirigido ao
Presidente da Camara.

2 — O requerimento € acompanhado dos
seguintes elementos:

a) Apresentacdo de cartdo de
identificacéo civil e de cartdo de

identificacdo fiscal para
conferéncia  pelos  servicos
municipais;

b) Memoria descritiva com

indicacdo dos materiais, forma,
dimensao e cores;
c) Fotografia com indicacdo do
local previsto para a instalacéo;
d) Declaracdo de responsabilidade
por eventuais danos causados
na via publica;

3 — Constitui causa de indeferimento do
pedido de licenciamento o]
incumprimento do presente
Regulamento, bem como da demais
legislacao aplicavel.

Artigo 28.°
Licenca

1 — O licenciamento de ocupacdo do
espaco publico é da competéncia da
Camara Municipal.

2 — E da competéncia do Presidente da
Camara a emissdo da licenca de
ocupacdo do espago publico que sera
titulada por alvara de licenca.

Artigo 29.°
Validade da licenca

As licencas tém como prazo de validade
aquele que for determinado pelo ato
licenciador, nao podendo ser
concedidas por periodo superior a um
ano.

Artigo 30.°

Renovacao de licenca

1 — A renovacdao da licenca depende de
requerimento dirigido ao Presidente da
Camara, conforme Anexo 1, a
apresentar até 30 dias antes de expirar
0 prazo da licenca.
2 — Sem prejuizo do disposto no numero
anterior, sempre que se verifiguem



alteracbes de facto e de direito das
condicbes do licenciamento inicial, a
renovacdo da licenca fica sujeita a
confirmacado pela Camara Municipal de
Castro Verde.

3 — Nos casos em que a Céamara
Municipal de Castro Verde néo pretenda
proceder a renovacdo da licenca,
comunica o facto ao titular com a
antecedéncia minima de 30 dias antes
do termo do prazo respetivo,
fundamentando os motivos da né&o
renovacao.

Artigo 31.°
Caducidade da licenca
A caducidade da licenca de ocupacédo
de espaco publico verifica-se nos
seguintes termos:
a) No termo do prazo pelo qual a

licenca foi concedida ou
renovada;

b) Por morte, dissolucéo de pessoa
coletiva, declaracédo de

insolvéncia, faléncia ou outra
forma de extin¢do do titular;

c) Por perda, por parte do respetivo
titular, do direito ao exercicio da
atividade relacionada, direta ou
indiretamente, com a mesma;

d) Quando o titular comunicar que
nao pretende a renovacgao;

e) Quando for proferida decisdo no
sentido da ndo renovacdo da
licenca;

f) Por falta de pagamento das
taxas devidas.

Artigo 32.°
Revogacéo da licenca
As licencas podem ser revogadas
sempre que:

a) Situacoes excecionais de
imperioso  interesse  publico
assim o exigirem;

b) O seu titular ndo cumpra as
normas legais e regulamentares
a que esta sujeito ou quaisquer

obrigagbes a que se tenha
vinculado no licenciamento.

Artigo 33.°
Mudanca de titularidade da licenca
O pedido de mudanca da titularidade da
licenca de ocupacédo do espaco publico
depende de requerimento dirigido ao
Presidente da Camara, conforme Anexo
1, sendo a mesma averbada ao titulo.

CAPITULO IV
FISCALIZACAO,
CONTRAORDENACOES, SANCOES

Artigo 34.°
Fiscalizacdo

A fiscalizacdo do cumprimento do
disposto no presente Regulamento
efetua-se nos termos do artigo 10.° da
Lei n.° 97/88, de 17 de agosto e dos
artigos 25.° a 30.° do Decreto-Lei n.°
48/2011, de 1 de abiril.

Artigo 35.°
Remocao dos suportes

1 - Em caso de caducidade ou
revogacdo da licenca de publicidade
e/ou de ocupacdo de espaco publico,
deve o respetivo titular proceder a
remocao dos suportes de publicidade e
elementos que ocupam 0 espago
publico, no prazo méximo de 10 dias
Uteis, contados da extingdo da licenca
ou da notificacdo do ato de revogacao,
consoante o caso.

2 — Os encargos com a remocdo de
elementos que ocupem 0 espago
publico bem como dos meios de
publicidade, ainda que efetuada pelo
Municipio de Castro Verde, sao
suportados pela entidade responsavel
pela ocupacao ilicita.



Artigo 36.°
Contraordenacgtes e sancdes

acessorias
1 — A violacdo das normas constantes
no presente regulamento constitui
contraordenacao punivel nos termos da
Lei.
2 — Em caso de reincidéncia e quando a
culpa do agente e a gravidade da
infracdo o justifique, para além das
coimas previstas na Lei, pode ainda ser
aplicada a sancdo acesséOria de
interdicdo do exercicio da atividade e de
encerramento do estabelecimento, ao
qual a publicidade e ocupacdo de

espaco publico se encontram afeta,
durante um periodo néo inferior a um
més e ndo superior a dois anos.

3 — A tentativa e a negligéncia séo
sempre puniveis.

CAPITULO V
DISPOSICOES FINAIS

ARTIGO 37.°
Entrada em vigor
O presente Regulamento entra em vigor
no dia seguinte ao da sua publicagao.



ANEXO 1 - REQUERIMENTO DE LICENCIAMENTO DE PUBLICIDADE E OCUPAGAO DO ESPAGO PUBLICO

Ex.mo Senhor Presidente da
Camara Municipal de Castro Verde

1. IDENTIFICACAO DO REQUERENTE

Mome

Ma qualidade de O Proprietario [ Arrendatario 1 outro

Estado Civl M.® ldentificacdo Fiscal

M.® ldentificacdo Civil Walido até

Profissdo

Maorada M.

Freguesia Coadigo Postal

Telefone Telemdvel Fax

E-mail

2. IDENTIFICAGAO DO ESTABELECIMENTO COMERCIAL

Mome

Ramo de Atividade

CAE MN.® Identificacdo Fiscal

M.? ldentificacdo Civil Walido até

Morada |N.° |
Freguesia Cadigo Postal

Telefone Telemdvel Fax ‘

E-mail

3. REQUER A V. EX.® LICENCA DE PUBLICDADE nos termos do n.* 1 do artige 1.° da Lei n.® 97/88, de 17 de
agosto e do Regulamento Municipal de Ocupagao do Espago Publico e Publicidade

[] |Licenca de publicidade

[] |Averbamento de Licenca de publicidade n.® /

4. REQUER A V. EX.®* LICENCA DE OCUPAGCAO DE ESPACO PUBLICO nos termos do Decreto-Lei n.” 48/2011,
de 1 de abril e do Regulamento Municipal de Ocupagao do Espago Piblico e Publicidade

[ ] |Licenca de ocupacdo do espaco publico

[ ] |Renovacio de Licenca de ocupacéo de espaco plblico

verbamento de Licenca de ocupacdo de espaco publico n.
] |Averb de Licenca d pacio d paco publi @ /




5. CARACTERIZACAO DA MENSAGEM PUBLICITARIA

Tipo de
Publicidade/Meio de
Suporte

[] Andncio eletrénico [] Andncio iluminade L] Andncio luminose

] Bandeirola [] Balgo L] cartaz

O Chapa L] corimaos ou baias L] Faixa

[] Letras ou simbalos [] Panfletos [] Pendao

[ Placa L Tabulsta L viatura/Unidade Mavel

D Outro Qual?

Dimensdo m*

Dizeres/Mensagem a
difundir

Localizacdo

Freguesia

Periodo pretendido

] Anual [l Tempaorario de ! ! a ! !

6. CARACTERIZACAO DA OCUPAGAO DO ESPACO PUBLICO

Tipo de
ocupacao/Mobilidrio
urbano

1 Aquecedor vertical [ Arca [ Banca

[l Chapéu de sol [l Esplanada [] Estrado

1 Expositor [ Floreira [] Guarda-vento
[ sanefa [ Toldo L vitrina

D Qutro Qual?

2z

Dimensdo m CQuantidade
Localizagdo

Freguesia

Periodo pretendido ] Anual [l Tempaorario de / ! a ! !

7. DOCUMENTOS NECESSARIOS A INSTRUCAO DO PROCESSO

O 00 O 00O

Apresentacio do Cartio de ldentificacdo Civil e do Cartio de ldentificacdo Fiscal

Docurnento comprovativo da legitimidade do requerente

Memdria descritiva identificando a natureza, forma, volurmetria, drea e cores dos materiais ou
elementos a utilizar;

Fotografia a cores no formato minimo de 10 x 15 cm apresentadas em suporte de papel A4 ou
alcado do edificio indicando o local previsto para a afixacdo

Fotocdpia da apdlice de seguro responsabilidade civil, valida (ze aplicavel)

Declaragdo de consentimento do proprietario do local onde serd colocada a mensagem
publicitaria, no caso do requerente ndo ser proprietario




8. DATA E ASSINATURA

Pede deferimento,

Castro Verde, de

O Requerente,

fAssinatura do Requerente/

20



